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Notre démarche

• Que savent les jeunes?

• Sont-ils aussi bien informé qu’on le croit?

• Quels sont les moyens actuels mis en place afin 
de prévenir le tabagisme dans cette population?



  

Notre démarche

• Enquête, par le biais d’un questionnaire

• Rencontre avec des experts:
- Dr Jean-Charles RIELLE (responsable du CIPRET)

- Mr Patrick VUILLEME (Office Fédéral de la Santé Publique)

- Dr Jean-Paul HUMAIR (Consultation de désaccoutumance 
au tabac, HUG)

• Tentative de rencontre avec l’industrie du tabac
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Quelques chiffres

• Prévalence: 29% (population 14-65ans)

→ diminution de 4% par rapport à 2001

 25% des 14-19ans

 44% des 20-24ans



  

Quelques chiffres

• La Suisse a la 4ème plus forte consommation de 
cigarettes par habitant (2000).
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Quelques chiffres

• Mortalité:

- En Suisse : 8000 décès/année → 20/jour

47% maladies cardio-vasculaires
22% cancer des poumons

- Dans le monde: 1 décès / 7 sec.
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Quelques chiffres

• Coûts sociaux du tabagisme:
(1999 Vitale Sarino, France Priez, Claude Jeanrenaud ;The Social Cost of Smoking in Switzerland, 14p.)
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Quelques chiffres

• Prix du paquet: Fr. 6,30

64.384.057Total

7.060.445Taxe à la valeur ajoutée

0.410.026
Fonds de prévention du 
tabagisme

0.410.026
Taxe sur les cultures 
indigènes du tabac (SOTA)

56.53.56Impôt sur le tabac

Part fiscale en %Part fiscale en Fr



  

Quelques chiffres

Temps de travail 
nécessaire pour 
acheter un paquet de 
cigarettes:

11 minSuisse

20 minFrance

26 minItalie

71 minRussie

40 minAngleterre
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Notre enquête

• Mode de recherche:

   - rencontre avec des jeunes fumeurs abordés 
dans les lieux publics genevois

   - questionnaire pour connaître leur     
consommation et leur niveau d’information



  



  

Notre enquête

• 100 questionnaires remplis

• 42 hommes, 58 femmes

• âge moyen des personnes: 19,66 ans

• âge moyen de début: ♂ 15 ans, ♀ 14 ans



  

Notre enquête

• Principalement étudiants (77%)

• 85% fumeurs quotidiens

• 9,56 cigarettes/jour en moyenne

• Beaucoup fument aussi le narghilé (36%)



  

Notre enquête

• 60% ont des parents qui fument (1 seul ou les 2)

• Principale raison de début: curiosité et 
entourage

• 34% par relation avec autre substance 
(cannabis)



  

Notre enquête

• 73% veulent arrêter: santé → 64%

coût → 35%

• 68% ont déjà essayé

• 85% pensent pouvoir le faire seul



  

Notre enquête

• 98% pensent que le tabac tue

• Cancer des poumons: 53%

Cancer trachée/œsophage: 31%

• Maladies cardio-vasculaires: 

→ citées 20x seulement!



  

Notre enquête

• Fumée passive

- 73% pensent que les risques sont réels

- 13% pensent que la fumée passive n’a pas
  d’influence sur la santé

- 62 % sont pour une interdiction de fumer dans
  les lieux publics

 



  

Premières constatations

• Le tabac bénéficie d’un statut légal privilégié en 
Suisse

• Pourquoi cette différence avec les autres 
produits créant une dépendance tels que 
l’alcool, le cannabis, la cocaïne ou l’héroïne?

• Cela va changer, mais quand?

• Film (3 min.)
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Convention-cadre de l’OMS pour la 
lutte anti-tabac (CCLAT)

• 1er traité juridiquement contraignant sur un sujet 
de santé publique

• adoptée à l’unanimité en 2003, entrée en 
vigueur en février 2005

• 142 pays l’ont ratifiée, dont l’UE

• la Suisse doit changer ses lois avant de pouvoir 
la ratifier



  

Convention-cadre de l’OMS pour la 
lutte anti-tabac (CCLAT)

• Oblige les Etats qui l’ont ratifiée à agir 
particulièrement sur:

- publicité et sponsoring

- mises en garde sur tous les produits de tabac

- protection contre le tabagisme passif

- contrebande
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Prévention

• Plusieurs études et les expériences dans 
différents pays ont montré comme étant efficaces 
les mesures suivantes:

- augmentation du prix / imposition

- interdiction de publicité

- interdiction de fumer dans les lieux publics
- campagnes médiatiques (sous certaines conditions)



  

Augmentation du prix

- impact important, surtout sur les jeunes

- impôt fixé par l’état est faible VS UE

  => marge est importante

  revenu = 2,05 mia /an
 coût engendré par le tabagisme = 10 mia !!!

→ trou de 8 mia à la charge de la société…
!



  

Interdiction de publicité

1993: rejet des initiatives jumelles tabac/alcool 

2007: interdiction au niveau fédéral déjà en
    vigueur pour les -18 ans

MAIS - application à la charge des cantons

- pas de sanction prévue

Plusieurs cantons ont leur loi:



  



  

Interdiction de fumer dans les lieux 
publics

- double effet → protection des non-fumeurs
→ fumer devient moins banal

=> impact sur fumeurs

CH: initiative parlementaire pour une 
nouvelle loi sur le travail
→ protection employés

Cantons: initiatives populaires (TI et GE…)



  

Interdiction de fumer dans les lieux 
publics

• Initiative populaire GE

Été 2005: 2x plus de signatures en 2x 
moins de temps

Juin 2006: partiellement validée par le 
Grand Conseil / contre-projets 
demandés

Déc. 2006: recours déposé au TF par 2 
députés contre la décision du 
Grand Conseil
→ argument: liberté individuelle



  

Interdiction de fumer dans les lieux 
publics

• Initiative populaire GE

Mars 2007: décision du TF → le texte de loi 
n’est pas anti constitutionnel

→ le Canton de Genève retire sa demande de 
contre-projet

mais la Commission de la santé du Grand 
Conseil maintient la sienne

=> La votation populaire n’est toujours pas agendée



  

Campagnes médiatiques

• efficaces si faites en parallèles avec d’autres
mesures (légales)

• en Suisse, s’inscrivent dans une continuité:

 

01-03: campagne « Fumer ça fait du mal »

04-05: campagne « De l’air! »

06-07: campagne « BRAVO – 

  La fumée en moins, la vie en plus »



  

Exemples

• En Suisse



  

Exemples

A l’étranger:



  

Prévention
• Des études ont montré comme étant non-

efficace la mesure suivante:

- interdiction de vente aux mineurs

CAR: - augmente intérêt/curiosité des jeunes
- application difficile
- focalise le problème sur les jeunes
- déresponsabilise l’industrie du tabac 

→ Etat et/ou consommateur
- implique interdiction des automates

→ mal accepté



  

Interdiction de vente aux mineurs

- Cantons avec loi: (-16) → GR, SO, LU, SG, TG, ZH

(-18) → BS, BL, BE, NW, VD

- GE: vieux règlement (1945) pas appliqué qui 
    interdit la consommation au -16 ans 

- CH: pas de loi 



  

Interdiction de vente aux mineurs

MAIS: - imposée par la Convention-cadre

- population très favorable (92%)

• Action autonome de l’industrie auprès des 
revendeurs pour empêcher vente aux mineurs 
mais ne fonctionne pas…
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Industrie du tabac

• Très favorable à interdiction de vente aux 
mineurs 

MAIS pas pour les raisons qu’ils avancent…

→ politique dans les pays en voie de
 développement montre leur point de vue réel à
 ce sujet (marque VISA)



  

Industrie du tabac

• Pseudo-campagne menées par l’industrie pour 
promouvoir chez les jeunes un mode de vie 
sans tabac

Affiches contenant message
caché à l’attention des ados:

fumeur = cool

non-fumeur = ringard

 



  

Industrie du tabac

• Nous avons contacté les 2 leaders du marché 
suisse: 

- Philip Morris

- British American Tobacco

• N’ont pas souhaité répondre à nos questions ou 
ont fait en sorte qu’on ne puisse pas avoir les 
réponses à temps



  

Film(0:00:50)

1:28:40
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